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A rede de conteúdo  
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Chegar ao público alvo                                                   
 
 
 
 
Automóvel 

Ler informação 
sobre carros 
desportivos 

 
 

Viagens 

Organizar viagem 
Italia 
 

 
 
 

Restaurantes 
Procurar uma boa 
receita de bacalhau 

 

Procurar um vinho 
adequado para o 
bacalhau 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Dia da vida de 
um cliente alvo 

Tecnologia 

Procurar um 
telemóvel 
novo 

Ler informação 
sobre o novo IPod 

Futebol 

Ler uma noticia 
sobre 
David Beckham 

Consultar resultados  
da Primeira Divisão  
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Porque é importante estar presente na rede de conteúdo?                    

 
 
 
1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

22 

 
 

Porque os internautas dedicam á Internet 29,1% do tempo 

total investido nos meios de comunicação 

(12,1 horas por semana) 
 
 
 
 
 
 
 

Porque los anuncios de búsqueda y contenido, en combinación, ayudan a incrementar la tasa 

de conversión 
 
 
 
 

22% mais de conversões 
 
 
 
Anúncios na rede de pesquisa 

  
 
 

Anúncios na rede de conteúdo 
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Audiência na Rede de Conteúdo  
 
 
 
 

  
 

• 11.8MM Impressões/mês  
• 17.8M Visitantes únicos/mês  
• 80.6% Alcance de usuarios na Internet  
• 1000+ Impressões por visitantes único/mês  
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O ciclo de compras      
Conhecimento 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Interesse 
 
 
 
 
 
 
 

Retenção 
 
 
 
 
 
 
 
 

Compra 
 
 
 
 
 
 
 
 

Valorização 

 
 
 
 
 

Presença de marca com 
orientação por localização 

 
 
 
 
 
 
 

Respostas de marca com 
 
 
 
 
 
 
 
 

Captação de clientes potenciais com 
 
 
 
 
 
 
 
 

Retorno do investimento 
 
 
 
 
 
 
 

Campanha de conteúdo a longo prazo  
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Não se trata da tecnologia standard de orientação  
     
Análise das paginas 

 

1 
 
2 

     
Explorar a página 

 
 
 
 

Analizar a página 
 
 

La tecnología de aprendizaje del sistema 
convierte a las palabras clave en conceptos y 
categorías orientables 

Palavras chave 

rosas, plantas, jardim, poda 

Conceitos 

jardim de rosas, poda de arbustos 

Categorias 

Casa e jardim  
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Tipos de campanhas na rede de  
conteúdo  
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Tipos de campanhas na rede de conteúdo  
 
 
Palavras Chave  

 
 
Resposta directa  
(para aumentar o tráfico, conversões & chegar a distintos 
usuários)  

Localização  
 
 
 
Orientada a conversões-resposta directa (CPC) 
Orientada ao branding (CPM)  

 

Palavras Chave 
 +  
Localização  

Orientada a conversões-resposta directa  
&  
Orientada ao branding.  

 
 

CPM CPC 
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Orientação contextual vs localização  
 
 
 
 
Localização quando:  

Contextual quando:  
 

O objectivo é criar imagem de marca ou 
O objectivo é aumentar o tráfico. 

O anunciante é novo na Rede de 
Conteúdo e não conhece os Web sites 
disponíveis. 

Já se maximizou o tráfico mediante 
campanhas nos motores de busca 

incrementar o tráfico. 

Identificou-se algum site com bons 
resultados através do relatório de 
desempenho demográfico. 

O cliente pede visibilidade num site 
específico. 

Quer começar pouco a pouco e deseja um 
maior controlo sobre a localização do  
anúncio.  
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Criação de campanhas para conteúdo  
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1 Producto - 3 formas de posicionar-lo 
       
Posicionamento directo 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Para cada producto: 
-Comprender as necessidades que cobre 
-Identificar productos complementares 
-Identificar outros públicos que podem interessar-se pelo producto 

Posicionamento de venda cruzada 

Complementar Público amplo  
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1 Producto - 3 modos de posicionar-lo  
 
 
Exemplo: Selecção de bombons  

 
 

Posicionamento directo Complementar Público amplo 
 
 
 
 

Grupo de anúncios Grupo de anúncios Grupo de anúncios 
 
 
 
 
 
 
 
 
Chocolate flores amor 
Caixa de bombons florista namorar 
Caramelo envios de flores namorada 
Bombons loja de flores relação á distância 

São Valentim 
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1. Apreciação do próprio produto  
 
 
PASSO 3 – Como asegurar-se 
 de que localizo sitios  
similares?  
 
1. Utilizar a ferramenta para  
palavras chave de conteúdo do  
Web site 
 
2. Identifique as palavras chave  
que aparecem com frequência para  
as URL respectivas  
 
3. Utilizar estas palavras chave  
para os seus grupos de anúncios e  
textos dos anúncios  
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2. Consideração sobre produtos complementares  
 
 
PASSO 1 - Que sites têm conteúdo  
complementar ao meu produto?  
 
Sites de flores, sites de jóias, etc.  
 
 
 
 
 
 
 
 

PASSO 3 - Como posso fazer para que os 

PASSO 2 - Que sites na Web têm tal 
conteúdo? 
 
1. Procura no Google utilizando palavras 
chave relevantes para vários produtos 
complementares 
 
2. Identificação dos Web sites 
prototípicos 

anúncios apareçam nestes sites? 

1. Utilize a ferramenta para palavras chave de 
conteúdo do Web site 

2. Escolha temas de palavras chave 
relevantes para as URLs que procurou 

3. Crie grupos de anúncios e textos de  
anúncios sobre esses temas de palavras 
chave  
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3. Consideração sobre público amplo  
 
 
PASSO 1- Que outros publicos podiam interesar-se  
pelo meu producto?  

Relações á distancia, gente que trabalha fora,  
etc.  
Web sites de asesoria a casais  
 
 
 
 
 
 

PASO 3 - Cómo puedo hacer que mis 

PASO 2 - Que sites da Web tem tal 
conteúdo? 
 
1. Procura no Google utilizando palavras 
chave relevantes para varios productos 
complementares 
 
2. Identificação dos web sites 
prototípicos 

anúncios aparezcan en esos sitios? 

1. Utilize a ferramenta para palavras chave de 
conteúdo do Web site 

2. Escolha temas de palavras chave 
relevantes para as URLs que procurou 

3. Crie grupos de anúncios e textos de  
anúncios sobre esses temas de palavras 
chave  
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As Chaves para Conteúdo  
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As Chaves para a Rede Conteúdo  
 

1 Crie campanhas separadas para Conteúdo 
 
2 Utilize CPCs específicos para Conteúdo 
 
3 Defina grupos de anúncios pequenos (<20 palavras) por temas 
 
4 Utilize palavras repetidas 

5 Seja criativo na hora de criar anúncios (utilize distintos formatos) 
 
6 Separe anúncios de texto de anúncios de imagem 
 
7 Realize o seguimento das campanhas no Conteúdo 

8 Controle onde se mostram os anúncios 
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1. Crie campanhas separadas para Rede Conteúdo  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Dado que a estrutura nas campanhas de conteúdo e pesquisa é distinta, 
separe a rede de conteúdo numa campanha aparte  
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2. Utilize CPC específicos para Conteúdo  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
É vital ter CPCs distintos para os clicks na rede de conteúdo,  
já que estes costumam ser mais baratos na rede de pesquisa  
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3. Defina grupos de anúncios pequenos (<20  
palavras) por temas  

 
 
O sistema de AdWords tem em conta o tema geral de cada Grupo de  
Anúncios na hora de determinar se os anúncios estão relacionados com uma página em 
particular  

 
 
 
Tema: Foro Coches Tema: Coches de Ocasión 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

As palabras chaves para conteúdo oscilará 5-20 por 
grupo de anuncios  
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4. Utilize palavras repetidas   
BMW X6 Concept Novo BMW X6 
Novo Desportivo Coupé de Lxjo. Poupa 11.500€. Garantia Oficial 
Poupa 11.500€! 22 222222 Equipamento Exclusivo. Chama-nos! 

                www.posicionamentoweb.com www.posicionamentoweb.com 
 
BMW BMW 
Comprar carros Comprar carros 
Carros em 2ª mão Carros de importação 
Carros ocasião Veículos de importação 
Carros novos Carros importados 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Camaras Digitais Canon Cmaras Digitais Nikon Camaras Digitais Sony 
30%   Desconto Canon 20%   Desconto  Nikon 20%   Desconto Sony 
Visíta-nos e aproveita! Visíta-nos e aproveita! Visíta-nos e aproveita! 
www.posicionamentoweb.com www.posicionamentoweb.com www.posicionamentoweb.com 
 
 
Camaras Digitais Camaras Digitais Camaras Digitais 
Camaras Camaras Camaras 
Camaras Canon Camaras   Nikon Camaras   Sony 
Camaras Digitais Canon Camaras Digitais  Nikon Camaras Digitais   Sony 
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Información conGidencial y propiedad de Google 
 

5. Criatividade nos Anúncios           
Anuncios locales Anuncios de vídeo patrocinados 

 
 
 
 
 

Sky Scraper  
 
 
 
 
 

Anúncios de vídeo  
“Click-To-Play “ Anúncios para 

telemóvies  

Print and Audio Ads  
 
 
 
 
 
 
 

Content-Targeted Text Ads  
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6. Separe anúncios de texto de anúncios de  
imagem  

1.  Duplique os grupos de anúncios dividindo os anúncios de imagem dos de texto  
 
 
 
 

Grupo Anúncios  
Centro Fitness Imagem 
 
 
 
 
 
 

Grupo Anúncios 
Centro Fitness Texto 

 
 
 
 
 
 

Novo Centro Fitness 
Oferta 20% Primero Ano 
Poupa 100 €! Informa-te 
www.posicionamentoweb.com   

 
 
 
Porquê?  

Os anúncios de texto costumam ter melhores resultados do que os de imagem nos  

 primeros dias, e tendem a eclipsar os de imagem. Estes últimos funcionam muito bem, mas necessitam uma oferta 

um pouco mais elevada e mais tempo para despegar.  
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7. Realize o seguimento das campanhas de  
Conteúdo 

1. Estabeleça URLs distintas por cada Grupo de Anúncios 

2. Utilize Seguimento de Conversõs e/ou Analytics 

Porquê? 

• Analytics ajuda a analisar o rendimento 
do seu Web site 

• Medir o rendimento através de CPA 
(Custe por Aquisição)  
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8. Controle dónde se muestras sus anuncios  
 
Existem 2 métodos para prevenir que os anúncios se mostrem nos sites onde não interessa: 
 
 
 
1. Palavras Negativas 

 

comprar camara digital 
 
venda online camara digital 
 
oferta camara digital 
 
novidades camara digital 
 
descontos camara digital 
 
camara digital 
 
recomendação 
 

-segunda mão 
 

-gratis 
www.ejemplo.com 

 

 

 

2. Exclusão de Web Sites  
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Processo de Optimização para  
campanhas de conteúdo                        
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Análise inicial  
 
 
 
Campanha orientada por palavra chave            
ou localização contextual na  
rede de conteúdo  

 
 
 

Análise do relatório do rendimento geográfico 
 
 
 
 
 

Identificar sites para orientar 
 
 
 
 
 
 
Campanhas Orientadas 

Identificar sites para excluir 

Campanhas orientadas a 
toda a rede de Conteúdo 

 
 

Oferta de maneira 
específica 

só a sites 
seleccionados 

 

Oferta de maneira 
específica 

Campanhas não contextuais 
com orientação geográfica 

Incluir  
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Encontre novos Locais: Ad Planner  
 
 
 
Ferramenta de investigação e  
planificação de meios que permite  
aos anunciantes:  

§  Identificar os Web sites que  
provavelmente os seus clientes 
alvo visitarão  
 

 
§  Criar um plano de meios com ditos  
 locais para depois poder  
 junta-las ás campanhas de  
 AdWords  
 
 
 
 

www.google.com/adplanner  

Posicionamento Web 

http://www.google.com/adplanner/
http://www.posicionamentoweb.com/


 

Campanhas orientadas por localização  
 
 
•  Maior consciência nos seus produtos/serviços  

 
§  CPC: Consideração do tráfico e ROI  
 
§  CPM: Consideração e consciência sobre o crescimento dos produtos  

 
•  Seleccione sities e/ou locais que deseja orientar  

§  Escolha sites de bom rendimento através do relatório do rendimento geográfico  

§  Identifique outros sites visitados pelo seu público-alvo  

 
•  Utilize a ferramenta geográfica  

§  Permite identificar mais locais relevantes na rede de conteúdo do Google  

§  Pesquisa por categorias, temas, URL  
 
•  Medição do rendimento através dos relatórios 
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Resumo                       
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Recapitulação 
 
Campanhas contextuais 
 
• Considerar sempre o grupo de  
 anúncios como um conjunto 

•  Medir o êxito através das 
conversões  não do CTR 

•  Medir continuamente o rendimento 
com o relatório de rendimento 
geográfico 

§  Pause os grupos de anúncios 
de rendimento baixo 

§  Ajuste as ofertas 

§  Juntar novos temas 

§  Excluir Web sites com percentagem 
de conversões baixo 

§  Utilizar Web sites de alto 
rendimento para as campanhas 
orientadas por localização 

Campanhas orientadas por localização 

• Maior consciência nos seus 
produtos/serviços 

§   CPC: Consideração do tráfico e do ROI 

§   CPM: Consideração e consciência 

crescente dos produtos 

•  Utilizar os resultados do relatório de 
rendimento geográfico como base 
para as campanhas orientadas por 
localização 

•  Identifique mais locais 
relevantes com a ferramenta de 
localização  
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Rede de conteúdo: gama de oportunidades 
 
 
- 

 
 
 

Orientação contextual: 
Alcance 

 
 
 

Orientação por localização: 
- 

- 
- 
Volume 
 
Públicos contextualmente relevantes, 

Precisão através da selecção de 
sites individuais 
- 

Com a posibilidade de orientar de 
maneira mais precisa com locais 

 
 
 
 
 
 
 
Ambos ofrecen: 

Alcançar a um público específico 

- 
- 
Alta flexibilidad 
Altos resultados de control a través de  

las herramientas de informes 

 

 

- 

 
 
 

A combinação da rede de pesquisa com a de conteúdo permite: 
Alcançar a públicos de modo reactivo e proactivo (quando não aparecem conscientes da sua oferta)  
- Anunciar produtos online com elevado controlo e flexibilidade e expor a públicos relevantes que 
determina 
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Recursos adicionais e próximos cursos online:  
 
 
 

http://www.posicionamentoweb.com 
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