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Chegar ao pl’Jb“CO alvo Posicionamento Web l

Dia da vida de
um cliente alvo


http://www.posicionamentoweb.com/

Porque é importante estar presente na rede de conteudo? _I

Porque os internautas dedicam a Internet 29,1% do tempo

total investido nos meios de comunicacao

(12,1 horas por semana)

Porque los anuncios de busqueda y contenido, en combinacion, ayudan a incrementar la tasa

de conversion

' ' r’ '
Google ¢ She News Site
I
E— - N .
EEEE————
@ + — = - 22% mais de conversoes

Anuncios na rede de pesquisa Anuncios na rede de conteudo
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AUdléﬂCla na Rede de Conteudo Posicionamento Web I

® 11.8MM Impressdes/més
® 17.8M Visitantes tnicos/més
® 80.6% Alcance de usuarios na Internet

® 1000+ Impressées por visitantes tnico/més



http://www.posicionamentoweb.com/

O ciclo de compras

Conhecimento Presenca de marca com _
orientagao por localizagao

Respostas de marca com
Interesse

Captacgao de clientes potenciais com
Retencao

Posicionamento Web

Contenido
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Nao se trata da tecnologia standard de orientacao

Andlise das paginas
e

Explorar a pagina

————— |
U
=
=

Analizar a pagina

. o . r -
La tecnologia de aprendizaje del sistema Palavras chave
convierte a las palabras clave en conceptos y
categorias orientables PE .
rosas, plantas, jardim, poda
. y
o B
Conceitos
E o
jardim de rosas, poda de arbustos
' L

S Categorias _
Casa e jardim
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Tipos de campanhas na rede de conteudo _I

Palavras Chave

Resposta directa

(para aumentar o trafico, conversdes & chegar a distintos
usuarios

Localizacao

Orientada a conversdes-resposta directa (CPC)
Orientada ao branding (CPM)

Palavras Chave
+

Localizacao

Orientada a conversdes-resposta directa
&
il Orientada ao branding.
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Orientacao contextual vs localizacao Posicionamento Web

Localizacdo quando:
Contextual quando:

o _ O objectivo € criar imagem de marca ou
O objectivo é aumentar o trafico. incrementar o trafico.

O anunciante € novo na Rede de
Conteudo e nao conhece os Web sites
disponiveis.

|dentificou-se algum site com bons
resultados atraves do relatorio de
desempenho demografico.

Ja se maximizou o trafico mediante
campanhas nos motores de busca

O cliente pede visibilidade num site
especifico.

Quer comecar pouco a pouco e deseja um
maior controlo sobre a localizagao do
anuncio.
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1 Producto - 3 formas de posicionar-lo _l

Posicionamento directo

b

.k
I\ &

j'.
Complementar Publico amplo

Para cada producto:

-Comprender as necessidades que cobre

-ldentificar productos complementares

-ldentificar outros publicos que podem interessar-se pelo producto

13
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1 Producto - 3 modos de posicionar-lo _I

Exemplo: Selecgao de bombons

Posicionamento directo Complementar Publico amplo

Grupo de anuncios Grupo de anuincios Grupo de anuncios
; &

Chocolate flores amor

Caixa de bombons florista namorar
Caramelo envios de flores namorada
Bombons loja de flores relacao a distancia

Sao Valentim

14
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1. Apreciacao do proprio produto

PASSO 3 — Como asegurar-se
de que localizo sitios
similares?

1. Utilizar a ferramenta para
palavras chave de conteudo do
Web site

2. ldentifique as palavras chave
que aparecem com frequéncia para
as URL respectivas

3. Utilizar estas palavras chave
para os seus grupos de anuncios e
textos dos anuncios

¢Desea alguna otra sugerencia?
Pruebe la Herramienta para palabras clave

Afiadir palabras clave
Imtroduzea una palsben clave por lines
f SOLENIDSE NRE DNEVS FRISNCS Ll Palabras clave de muesra basadas en una exploracson de su 2mg
- : -
« Afladir indas tas de o3ty calegoriy
« Afladlr Inmatilianos
« Afladir inmacilisnas propiadages
v Mladir inmobdisnias malkeca
o alftach inmobiliatia maboca
o Alac InMaBiliaiae S
s Afacir  Inmosiliang eougdor
b Laleaorin e
P Catogeia: plgo
b Caipri: chalgt

15
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2. Considerago sobre produtos complementares ~ |Esiesmeeuas]

PASSO 1 - Que sites tém conteudo
complementar ao meu produto?

Sites de flores, sites de joias, etc.

PASSO 2 - Que sites na Web tém tal
conteudo?

1. Procura no Google utilizando palavras
chave relevantes para varios produtos
complementares

2. ldentificagdo dos Web sites
prototipicos

PASSO 3 - Como posso fazer para que os
anuncios aparecam nestes sites?

1. Utilize a ferramenta para palavras chave de
conteudo do Web site

2. Escolha temas de palavras chave
relevantes para as URLs que procurou

3. Crie grupos de anuncios e textos de
anuncios sobre esses temas de palavras
chave

16
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3. Consideracao sobre publico amplo

PASSO 1- Que outros publicos podiam interesar-se
pelo meu producto?

Relagbes a distancia, gente que trabalha fora,
etc.
Web sites de asesoria a casais

\.

-\ KPASO 3 - Como puedo hacer que mis

_ anuncios aparezcan en €sos sitios?
PASO 2 - Que sites da Web tem tal

conteudo? 1. Utilize a ferramenta para palavras chave de
conteudo do Web site

1. Procura no Google utilizando palavras
chave relevantes para varios productos

2. Escolha temas de palavras chave
complementares

relevantes para as URLs que procurou

2. ldentificagéo dos web sites

totini 3. Crie grupos de anuncios e textos de
prototipicos

anuncios sobre esses temas de palavras
chave

17
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As Chaves para a Rede Conteudo

o Crie campanhas separadas para Conteudo

o Utilize CPCs especificos para Conteudo

e Defina grupos de anuncios pequenos (<20 palavras) por temas
0 Utilize palavras repetidas

e Seja criativo na hora de criar anuncios (utilize distintos formatos)
6 Separe anuncios de texto de anuncios de imagem

o Realize 0 seguimento das campanhas no Conteudo

e Controle onde se mostram os anuncios
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1. Crie campanhas separadas para Rede Conteudo _l

g @ Campana Presupuesto Estado  Clics + Impr. CTR (2 CPC Coste  Posic. Conv. Costelconv.
medio (?) media (muchas (muchas por
por clic) clic)

Perfumes £ 100,00/dia Apta
Campana

Perfumes € 100,00/dia Apta

Total: busqueda 286 14.242 201% €057 €163563 26 0 €0.00
Total: contenido 0 0 0.00% €0,00 €000 0 0 €000
Total: todas las campaiias 286 14.242 2,01% €0,57 €163,63 2,6 0 €0,00

Dado que a estrutura nas campanhas de conteudo e pesquisa € distinta,
separe a rede de conteudo numa campanha aparte
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2. Utilize CPC especificos para Conteudo _I

0o e Campana Presupuesto Estado Clics¥ Impr. CTR(2 CPC Coste  Posic. Conv. Costelconv,
medio 2/ media (muchas (muchas por
por clic) clic)

Campana €100,00/dia Apta 617
Ejemplo
Contenido
CarRental

Campana €100,00/dia Apta
Ejemplo de
Car Rental

E vital ter CPCs distintos para os clicks na rede de contetdo,
ja que estes costumam ser mais baratos na rede de pesquisa
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3. Defina grupos de anuncios pequenos (<20

palavras) por temas

O sistema de AdWords tem em conta o tema geral de cada Grupo de

Anuncios na hora de determinar se os anuncios estao relacionados com uma pagina em

particular

Tema: Foro Coches

A

sy

coche nuewvd

coches nuevos

precios coches nuevos

todo terreno

coche

fara

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

| Concordancia amplia

Concordandcia a mplia

Concordancia amplia

Tema: Coches de Ocasion

D

compra coche

coches nuevos

coches ocasion

coches Segunda mano

coches de ocasion

coches de ocasidn

vehiculos da ocasidn

venta de coches

Posicionamento Web

Concordancia amphia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concardancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

Concordancia amplia

As palabras chaves para conteudo oscilara 5-20 por

grupo de anuncios
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4. Utilize palavras repetidas

BMW X6 Concept

Novo Desportivo Coupé de Lxjo.

Poupa 11.500€! 22 222222
www.posicionamentoweb.com

BMW

Comprar carros
Carros em 22 méao
Carros ocasiao
Carros novos

Camaras Digitais Canon

30% Desconto Canon
Visita-nos e aproveita!
WWW.posicionamentoweb.com

Camaras Digitais
Camaras

Camaras Canon
Camaras Digitais Canon

Cmaras Digitais Nikon

20% Desconto Nikon
Visita-nos e aproveital
WWW.posicionamentoweb.com

Camaras Digitais
Camaras

Camaras Nikon
Camaras Digitais Nikon

Novo BMW X6

Poupa 11.500€. Garantia Oficial
Equipamento Exclusivo. Chama-nos!
www.posicionamentoweb.com

BMW

Comprar carros

Carros de importagao
Veiculos de importacao
Carros importados

Camaras Digitais Sony

20% Desconto Sony
Visita-nos e aproveita!
www.posicionamentoweb.com

Camaras Digitais
Camaras

Camaras Sony
Camaras Digitais Sony
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5. Criatividade nos Anuncios

Anuncios de video patrocinados

Sky Scraper

Anuncios de video

“Click-To-Play “ tArlu'Jnc;iqs para
elemovies
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6. Separe anuncios de texto de anuncios de
Imagem

1. Duplique os grupos de anuncios dividindo os anuncios de imagem dos de texto

- Y
- -
‘{. ; qj J0dayfiiness, com

Grupo Anuncios
Centro Fitness Imagem

= @ Matural Health for Better Living.

hack - Auts by Google

Grupo Antncios Novo Centro Fitne_:ss

Centro Fitness Texto Oferta 20% Primero Ano
Poupa 100 €! Informa-te

WWW.posicionamentoweb.com

Porqué?
Os anuncios de texto costumam ter melhores resultados do que os de imagem nos

primeros dias, e tendem a eclipsar os de imagem. Estes ultimos funcionam muito bem, mas necessitam uma oferta

um pouco mais elevada e mais tempo para despegar.
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/. Realize o0 seguimento das campanhas de

Conteudo

1. Estabeleca URLs distintas por cada Grupo de Anuncios

Utilize Seguimento de Conversds e/ou Analytics

Clics &

Estado Impr. Posic. Costo
promedio
Apta 362.279 8.137.397 26 USS 144,771.96
Apta 318.263 14.693.926 2 USs118,806.05
Cﬂhiﬁk Anabyicy - | s =
=]
== |iE He e eiss :
P b Wi
B iD=, F
e 8
- = R - .
= e i
o Funme — | i e
T |

CTR &) Prom.CPC (?) | Costoiconv. (1 por  Conv. (1 por
clic) clic)
4,45% USS 0.40 US§25.36 5706
2.17% Us5037 US$ 682,71 174
/~ Porqué? ~
® Analytics ajuda a analisar o rendimento
do seu Web site
® Medir o rendimento através de CPA
(Custe por Aquisig¢ao)
. A
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8. Controle donde se muestras sus anuncios FOSICICSMERONED

Existem 2 métodos para prevenir que os anuncios se mostrem nos sites onde ndo interessa:

1. Palavras Negativas 2. Exclusao de Web Sites

Exclusiones

!comprar camara digital

.venda online camara digital . ;
Seleccione un grupo de anuncios.

.ofer‘ra camara digital

Grupos de anuncios
.novidades camara digital @ Creditos |

@ Diarios
.descontos camara digital @ Herencia

|

.camara digital @ Impuestos

@ Inmobiliarias v |

-segunda méo Afiada las ubicaciones excluidas del grupo de anuncios

-gratis Introduzca la ubicacion que desee excluir (una por linea):

G
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Analise inicial

Campanha orientada por palavra chave

ou localizagao contextual na
rede de conteudo

v

Analise do relatério do rendimento geografico

% &
]
L ]
=
n* “a.
ol
L
a® ¥a

4" ea

Identificar sites para excluir

Campanhas Orientadas
Campanhas orientadas a sO a sites
toda a rede de Conteudo e e

Oferta de maneira Oferta de maneira
especifica especifica

29
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Encontre novos Locais: Ad Planner

Ferramenta de investigacao e
planificacao de meios que permite
aos anunciantes:

= |dentificar os Web sites que
provavelmente os seus clientes

alvo visitarao

= Criar um plano de meios com ditos
locais para depois poder
junta-las as campanhas de

AdWords

Posicionamento Web

Chamcaghe

Ibactia Fan | Chooes &

P i T

[ ot R

[

TIHI u .511.5€ f;:ﬂnﬂ

www.google.com/adplanner
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Campanhas orientadas por localizacao

Maior consciéncia nos seus produtos/servicos

= CPC: Consideracao do trafico e ROI

= CPM: Consideracéo e consciéncia sobre o crescimento dos produtos

Seleccione sities e/ou locais que deseja orientar

= Escolha sites de bom rendimento através do relatério do rendimento geografico

= |dentifique outros sites visitados pelo seu publico-alvo

Utilize a ferramenta geografica

= Permite identificar mais locais relevantes na rede de conteudo do Google

= Pesquisa por categorias, temas, URL

Medicao do rendimento atraves dos relatorios

31
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Recapitulagao

Campanhas contextuais

» Considerar sempre o grupo de
anuncios como um conjunto

 Medir o éxito através das
conversoes nao do CTR

* Medir continuamente o rendimento
com o relatério de rendimento
geografico

Pause os grupos de anuncios
de rendimento baixo

Ajuste as ofertas
Juntar novos temas

Excluir Web sites com percentagem
de conversdes baixo

Utilizar Web sites de alto
rendimento para as campanhas
orientadas por localizagao

Campanhas orientadas por localizacao

« Maior consciéncia nos seus
produtos/servicos

= CPC: Consideracgao do trafico e do ROI

= CPM: Consideracao e consciéncia

crescente dos produtos

« Ultilizar os resultados do relatério de
rendimento geografico como base
para as campanhas orientadas por
localizacao

* |dentifique mais locais

relevantes com a ferramenta de
localizacao

33
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Rede de Contel:ldo gama de Oportunldades Posicionamento Web

Orientacao contextual:

Alcance Orientacao por localizacao:

- Volume Preciséo através da selecgéo de
- ' B sites individuais
= Publicos contextualmente relevantes, . e _

Com a posibilidade de orientar de A a5 Alcancar a um publico especifico
maneira mais precisa com locais - e £ T

Ambos ofrecen:

Alta flexibilidad
- Altos resultados de control a través de
las herramientas de informes

A combinacao da rede de pesquisa com a de conteudo permite:
Alcancgar a publicos de modo reactivo e proactivo (quando ndo aparecem conscientes da sua oferta)

~ Anunciar produtos online com elevado controlo e flexibilidade e expor a publicos relevantes que
determina
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